














Callvin protege
aussi les

Créer une invitation ou afficher sa marque sur ses préservatifs
assurera un succes certain aupres de sa clientéle, de ses
partenaires ou en accompagnant la vente de son produit.

S que jamais au cceur de I'actualité, le préservatif devient
un simple support publicitaire sur lequel la société Callvin
opose aux entreprises d’apposer leur marque, logo ou
oordonnées.
[l s’agit aujourd’hui de se démarquer des moyens de
communication habituels en affichant ouvertement
son soutien pour toute forme de prévention.
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Le ViH/sida dans
le monde

Environ 33 millions de personnes séropositives (17 millions
en 1994) dont 2,3 millions d’enfants de moins de 15 ans.

- 50% des nouvelles infections touchent des femmes.
- Chaque jour :

- 11.000 personnes sont contaminées par le VIH (1 toutes
les 6 secondes)

- 7.500 personnes meurent du sida (1 toutes les 8 sec.)

- Depuis 1981, 25 millions de personnes sont mortes du
sida.

- Inégalités d’acces aux ARV (Anti retro viraux) dans les
pays en développement

Le ViH/sida en
France

- Environ 150.000 personnes sont porteuses du VIH, dont
40.000 qui seraient porteuses du virus sans le savoir.

-5 a 6.000 découvertes de séropositivité chaque année en
moyenne. Moyenne d’age des malades : 41 ans.

- 4 régions particulierement touchées : IdF, PACA, Guyane et
Guadeloupe.

- 47 % des personnes au stade sida ne savaient pas
qu’elles étaient séropositives. Elles 'apprennent lors de
leur prise en charge a I'hépital.

- 30% des personnes touchées par le VIH sont également
atteintes par une ou plusieurs hépatites (le plus souvent
I'hépatite C, parfois I'hépatite B).

- 8 % des malades sont en échec thérapeutique : pour
eux, aucune combinaison de médicaments ne fonctionne.

Source : INVS



Le Site

MODE D’EMPLOI :
Facile et pratique, la composition de son visuel est un véritable jeu
... d’adultes.

- Une fois la couleur du préservatif sélectionnée, il suffit
de taper son texte, de choisir la police et la couleur et/ou
d’'importer un motif de la galerie ou sa propre image. Il ne
reste plus qu’a positionner 'ensemble de la composition
d’un simple clic !

- Une hésitation entre deux modéles, une derniére
vérification ? Les modéles composés peuvent étre
enregistrés et imprimés en taille réelle.

Le Service
Callvin

Utiliser le site Internet de Callvin vous garantit
un achat réussi :

e < 10

Rejoignes”

- Un large choix de couleurs et de textes a travers
un outil pointu spécialement congu pour le site
qui offre ainsi une totale liberté de création.

- Un espace client qui reprend les commandes
précédentes sous une forme visuelle.

- Un paiement par carte bancaire sécurisé, par cheque
et bient6t par AlloPass.

- Un suivi de commande en ligne pour voir 'état
d’acheminement du colis avec lien direct sur le site
de La Poste.

- Un service client toujours accessible par email
ou par téléphone.
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NOUVEAU:
CONCOURS

DE CREATION
GRAPHIQUE

Callvin® organise régulierement des concours ou vous étes libre
de participer ou de voter. A l'internaute de créer le préservatif le
plus original, le plus dréle, correspondant a I'esprit Callvin®.

Ce concours est ouvert a tous les créateurs en herbe ainsi qu'a
ceux qui ont la flex attitude, un humour décalé mais jamais
irrévérencieux. Il s’agit de mettre en scéne ses créations, aucune
compétence en informatique n’est requise, le plus simplement du
monde ... Les créations gagnantes seront intégrées au catalogue
de Callvin®.
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